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Becker Mining Systems
Becker Mining Systems ist ein Systemlieferant für Bergbauinfra-
struktur. Das Unternehmen bietet weltweit eine umfassende 
Produktpalette in den Bereichen Energieverteilung, Automatisierung, 
Kommunikation, Transport und Streckenauskleidung an. Auch die 
Planung und Entwicklung von technischen Systemen im Bergbau 
gehören zum Portfolio.

Seit der Gründung 1964 in Friedrichsthal ist Becker Mining Systems 
mit etwa 1.500 Mitarbeitern in allen wichtigen Bergbauregionen 
weltweit vertreten. Neben Deutschland unterhält Becker eigene 
Tochtergesellschaften, Joint Ventures oder Produktionsstätten 
in Frankreich, Polen, Südafrika, Russland, China, den USA, Kanada, 
Chile, Mexiko und Australien.

Becker Mining Systems steht für Know-how, Leistung und Zuver-
lässigkeit, und diese Werte spiegeln sich im Corporate Design wider.
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The Corporate Design
Unsere Botschaften, Konzepte und alle digitalen und physischen 
Markenerlebnisse streben danach, klar, prägnant und unmissver-
ständlich zu sein, damit sie erkennbar und verständlich sind. Hier-
für haben wir das Aussehen unserer Markenpräsenz verbessert:
Erweiterte Farben, klare Strukturen, eine variable Hausschrift 
sowie flexible Layouts ermöglichen neue Designpfade.

Die Ästhetik der Becker-Marke ist stehts zukunftsorientiert, bis ins 
letzte Detail sorgfältig geplant und strahlt Vertrauen und hervor-
ragende Qualität aus.
Die Hausschrift ist variabel. Unsere Markenfarben wurden er-
weitert. Zusätzlich kann die Harmonie zwischen Modernität und 
Authentizität in unserem Bildstil gesehen werden. Diese Elemente 
schaffen einen flexiblen Ausdruck, um Becker als Premium-Marke 
zu kommunizieren.

Unsere Fähigkeit, Layouts zu erstellen, wird durch das verbesserte 
Design verbessert. Wir verzichten auf dekorative, überflüssige 
Elemente und konzentrieren uns auf das Wesentliche - im Design 
und in unseren Geschichten. Wir geben den Elementen Raum, um 
ihre Wirkung zu entfalten und unterstreichen damit unsere Haltung.
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The Corporate Logo Design
Die Logogestaltung spiegelt das Spektrum der Aktivitäten der 
Becker-Gruppe wider: Über Tage entwickeln und produzieren wir 
hochwertige Produkte nach den neuesten technischen Standards, 
um den Untertagebergbau effizient und sicher zu gestalten.
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Farbvariationen

Die Farbwahl des Logos wird beeinflusst von verschiedenen Fak-
toren: Als Ausgangspunkt für die Gestaltung eines Layouts dient 
das "White Gray" Logo, immer in Kombination mit einem blauen 
Hintergrund. Dieses Logo wird bevorzugt eingesetzt und findet 
Anwendung in allen Anzeigen, Akzidenzen, Office-Anwendungen 
(PowerPoint), der Geschäftsausstattung, Markenfahnen und den 
Anwendungen aus dem Bereich Corporate Branding.

Bei Verwendung der "Black Blue" oder "White Blue" Logos ist es 
wichtig, auf einen ruhigen Hintergrund ohne weitere grafische 
Elemente oder starke Strukturen zu achten. Eine Verfremdung 
der Logos oder eine Kombination mit anderen Elementen ist aus-
geschlossen.

White Gray

Black Blue

White Blue
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Platzierung

Das Logo der Becker Gruppe ist eine Wortbildmarke, die im Layout 
immer oben rechts platziert wird. Um ihr mehr Stabilität zu ver-
leihen, wird die horizontale Linie des Logos nach links und rechts 
erweitert. Diese Erweiterung findet vor allem im Header Anwendung, 
kann aber auch an anderen Stellen wie der Fahrzeugbeschriftung 
oder dem Homepagefooter genutzt werden, wenn es das Layout 
erfordert.
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1xb

1xb

Schutzraum

Es ist wichtig, dass die Wortbildmarke immer klar und deutlich 
wahrgenommen wird, selbst wenn sie Flächen und Bilder überlagert. 
Daher dürfen wichtige Informationen nicht von ihr überdeckt werden 
und keine anderen Elemente wie Text zu nah platziert werden. Es 
ist auch darauf zu achten, dass die Wortbildmarke keine Produkte 
oder Gesichter verdeckt.

Der Schutzraum ergibt sich aus der quadratischen Grundfläche des 
b: Diese Grundfläche (1xb) definiert sowohl den Mindestabstand, 
der umlaufend um die Wortbildmarke einzuhalten ist, als auch 
den Abstand zur horizontalen Linie, die das Logo links und rechts 
erweitert.
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1xb

1xb

1xb 1xb

1xb

1xb

Umlaufender Schutzraum, min. 1xb

Verlängerung der horizontalen Linie nach 

links und rechts, um jeweils 1xb

Abstand zwischen Logo und der Linienver-

längerung, jeweils 1xb
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Veränderung der Farben

Veränderung der Linien

Unruhige Hintergründe

Fehlende Markeneintragung ® Veränderung von Schriften

Veränderung der Abstände Veränderung der Proportionen Drehen, Kippen u.ä.

Farbig unpassende Hintergründe 

Mining Systems

Unzulässige Umsetzungen
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The Corporate Typography
Die Verbatim Hausschrift bietet mit ihren verschiedenen Schrift-
schnitten ein breites Spektrum an Gestaltungsmöglichkeiten, von 
schmal und elegant bis hin zu breit und plakativ. Die Flexibilität 
der Schrift erlaubt eine einheitliche Markenwahrnehmung über 
alle Medien und Anwendungen hinweg und vermittelt Klarheit und 
Modernität.

Für spezielle Gestaltungszwecke oder einen reibungslosen Daten-
austausch von Office-Dokumenten stehen außerdem weitere 
Schriftarten zur Verfügung, wie zum Beispiel Museo Slab und Calibri.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

Aa

Anwendung

In der Typografie werden bevorzugt die Farben Schwarz oder Weiß 
verwendet. Grautöne können im digitalen Kontext aus funktiona-
len Gründen eingesetzt werden. Headlines, Sublines und ähnliche 
Textelemente werden vorrangig in Schwarz, Weiß oder Blau gesetzt 
werden, es sind jedoch auch weitere Farben aus der Palette mög-
lich. Schriftgrößen, Zeilenabstände und Abstände zwischen den 

Textelementen sind abhängig vom Medium vorgegeben. Für Head-
lines und Sublines wird der Schriftschnitt Bold verwendet und für 
Fließtexte der Schriftschnitt Regular. Produkt- und Firmennamen 
innerhalb von Fließtexten werden mit dem Schriftschnitt Medium 
hervorgehoben. Die Typografie wird bevorzugt als Blocksatz gesetzt.

Verbatim

Primary Font

Verbatim
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

123456789£$?!<>{}[]#¢™®

Aa
Verbatim Narrow

Secondary Font

Verbatim Narrow
Anwendung

Für textlastige und umfangreiche Tabellen, wie sie in Datenblättern 
und Finanzberichten vorkommen, kommt die Verbatim Narrow zum 
Einsatz. Durch den schmaleren Schriftschnitt lassen sich mehr 
Informationen auf kleinem Raum abbilden.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

А Б В Г Д Е Ё Ж З І Й К Л М Н О П Р С Т У Ў Ф Х Ц Ч Ш Ы Ь Э Ю Я 
а б в г д е ё ж з і й к л м н о п р с т у ў ф х ц ч ш ы ь э ю я 
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

А Б В Г Д Е Ё Ж З І Й К Л М Н О П Р С Т У Ў Ф Х Ц Ч Ш Ы Ь Э Ю Я 
а б в г д е ё ж з і й к л м н о п р с т у ў ф х ц ч ш ы ь э ю я 
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

А Б В Г Д Е Ё Ж З І Й К Л М Н О П Р С Т У Ў Ф Х Ц Ч Ш Ы Ь Э Ю Я 
а б в г д е ё ж з і й к л м н о п р с т у ў ф х ц ч ш ы ь э ю я 
123456789£$?!<>{}[]#¢™®

Aa
Calibri

Substitude Font

Calibri
Anwendung

Ist die Hausschrift nicht verfügbar, kann als Alternative Calibri 
genutzt werden. Dieser frei verfügbare Font ist auf den meisten 
PC-Systemen vorinstalliert und somit eine optimale Backupschrift.

Mögliche Anwendungsfälle sind:

	■ Datenaustausch unter Officeanwendungen
	■ Fallback-Font für die Homepage
	■ Von Verbatim nicht unterstützte Sprachen (z. B. Kyrilisch)
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The Corporate Color Palette
Gleichwertige Farben

Blau und Weiß sind die Markenfarben von Becker Mining Systems.

Die Farbtöne dürfen weder abgedunkelt oder aufgehellt werden.  
Stattdessen stehen, ausgehend vom primären Becker Blau, indivi-
duell angepasste Blautönre für hellere und dunklere Abstufungen 
zur Verfügung. 

Für funktionale Anwendungen kann die Farbpalette um Grautöne 
von Weiß bis Schwarz erweitert werden.
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500 Primary
CMYK =  92 62 0 0
RGB = 0 92 169
HEX = 005ca9

HKS 43
Pantone 286
 
RAL 5002
Foil e.g. Oracal 049

900 Primary
CMYK =  100 85 11 51
RGB = 0 26 81
HEX = 001a51

100 Primary

200 Primary

300 Primary

400 Primary

500 Primary

600 Primary

700 Primary

800 Primary

900 Primary
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Signalfarben

Die Becker Signalfarben dienen der Benachrichtigung, Warnung und 
Statusmeldung, wenn eine umfassendere thematische Differen-
zierung erforderlich ist. Warning Red kann beispielsweise flächig 
oder für Warntexte in Input Fields verwendet werden, während 
Success Green für positive Statusmeldungen oder als Akzent-
farbe für Nachhaltigkeitsthemen eingesetzt werden kann. Wichtig 
ist, dass die Farben die zu vermittelnde Botschaft unterstützen 
und das Gesamtlayout nicht zu bunt wird. Um eine barrierefreie 
Benutzererfahrung zu gewährleisten, werden die Farben je nach 
verwendeter Themen-Interface für helle oder dunkle Hintergrund-
umgebungen angepasst.
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CMYK =  23 0 4 0

RGB = 200 238 250

HEX = c8eefa

CMYK =  19 0 27 0

RGB = 216 249 207

HEX = d8f9cf

CMYK =  1 1 27 0

RGB = 255 247 204

HEX = fff7cc

CMYK =  0 16 17 0

RGB = 252 224 211

HEX = fce0d3

CMYK =  20 0 11 0

RGB = 200 250 243

HEX = c8faf3

CMYK =  44 0 3 0

RGB = 147 217 246

HEX = 93d9f6

CMYK =  38 0 50 0

RGB = 171 244 160

HEX = abf4a0

CMYK =  1 5 50 0

RGB = 255 236 153

HEX = ffec99

CMYK =  0 35 31 0

RGB = 250 187 169

HEX = fabba9

CMYK =  35 0 18 0

RGB = 148 246 240

HEX = 94f6f0

CMYK =  62 12 1 0

RGB = 91 181 229

HEX = 5bb5e5

CMYK =  59 0 76 0

RGB = 113 224 109

HEX = 71e06d

CMYK =  1 11 69 0

RGB = 255 222 102

HEX = ffde66

CMYK =  0 56 46 0

RGB = 241 139 124

HEX = f18b7c

CMYK =  52 0 23 0

RGB = 92 226 228

HEX = 5ce2e4

CMYK =  75 33 2 0

RGB = 50 142 203

HEX = 328ecb

CMYK =  71 0 90 0

RGB = 69 193 76

HEX = 45c14c

CMYK =  0 18 81 0

RGB = 255 209 63

HEX = ffd13f

CMYK =  4 74 58 0

RGB = 228 95 89

HEX = e45f59

CMYK =  68 0 25 0

RGB = 51 189 202

HEX = 33bdca

CMYK =  92 62 0 0

RGB = 0 92 169

HEX = 005ca9

CMYK =  78 2 100 9

RGB = 22 153 42

HEX = 16992a

CMYK =  0 31 94 0

RGB = 255 187 0

HEX = ffbb00

CMYK =  3 92 77 8

RGB = 211 40 48

HEX = d32830

CMYK =  76 15 19 19

RGB = 1 140 168

HEX = 018ca8

CMYK =  98 71 3 9

RGB = 0 71 145

HEX = 004791

CMYK =  80 6 99 25

RGB = 16 131 44

HEX = 10832c

CMYK =  3 38 96 12

RGB = 219 154 0

HEX = db9a00

CMYK =  6 95 69 24

RGB = 181 29 49

HEX = b51d31

CMYK = 81 33 17 28

RGB = 0 109 144

HEX = 006d90

CMYK =  100 79 5 24

RGB = 0 53 121

HEX = 003579

CMYK =  81 11 94 39

RGB = 11 110 44

HEX = 0b6e2c

CMYK =  7 43 97 28

RGB = 183 124 0

HEX = b77c00

CMYK =  10 96 58 39

RGB = 151 20 49

HEX = 971431

CMYK =  87 47 17 37

RGB = 0 82 120

HEX = 005278

CMYK =  100 83 8 38

RGB = 0 37 98

HEX = 002562

CMYK =  83 20 89 52

RGB = 7 88 42

HEX = 07582a

CMYK =  11 48 97 44

RGB = 147 96 0

HEX = 936000

CMYK =  14 97 45 53

RGB = 122 12 47

HEX = 7a0c2f

CMYK =  92 59 17 48

RGB = 0 58 97

HEX = 003a61

CMYK =  100 85 11 51

RGB = 0 26 81

HEX = 001a51

CMYK =  83 24 83 62

RGB = 4 73 40

HEX = 044928

CMYK =  16 53 97 55

RGB = 122 76 0

HEX = 7a4c00

CMYK =  20 96 35 64

RGB = 101 7 45

HEX = 65072d

CMYK =  96 68 17 58

RGB = 0 42 80

HEX = 002a50

100

200

300

400

500

600

700

800

900

Primary Success Warning Danger Info

CMYK =  11 8 9 0

RGB = 230 230 230

HEX = e6e6e6

CMYK =  21 15 16 3

RGB = 205 205 205

HEX = cdcdcd

CMYK =  33 25 26 12

RGB = 168 168 168

HEX = a8a8a8

CMYK =  43 34 34 25

RGB = 133 133 133

HEX = 858585

CMYK =  54 44 43 45

RGB = 90 90 90

HEX = 5a5a5a

CMYK =  58 49 47 56

RGB = 72 72 72

HEX = 484848

CMYK =  62 52 50 65

RGB = 57 57 57

HEX = 393939

CMYK =  66 56 53 73

RGB = 43 43 43

HEX = 2b2b2b

CMYK =  68 58 55 78

RGB = 35 35 35

HEX = 232323

Gray Scale
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The Imagery
Modern und authentisch

Der Becker-Bildstil zeichnet sich durch eine reduzierte und klare 
Darstellung aus, die das Wesentliche betont und die jeweilige Situa-
tion authentisch abbildet. Dabei transportieren die Motive unseren 
Premiumanspruch, indem sie Tradition und Moderne miteinander 
verbinden und von warmen Lichtstimmungen ergänzt werden, die 
die kühleren Blautöne unterstreichen. Besonders wirkungsvoll sind 
Produkte und Situationen, die in realen Umgebungen gezeigt wer-
den, da sie emotionaler, authentischer und überzeugender wirken.

Durch die geschickte Verwendung von Farben, Licht und Kontras-
ten schaffen wir die passende Atmosphäre, abhängig von der zu 
vermittelnden Botschaft. Ob warm und emotional oder reduziert 

und modern – der jeweilige Stil verstärkt die Aussage und fördert 
die Wiedererkennung der Marke Becker.
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Perspektiven 

Um unsere Produkte optimal in Szene zu setzen, werden sie aus 
verschiedenen Perspektiven abgebildet. Dabei legen wir besonderen 
Wert darauf, Features und Besonderheiten hervorzuheben. Be-
sonders seitliche oder frontale Aufnahmen eignen sich hierfür 
optimal.

Um eine dynamische und emotionale Wirkung zu erzielen, setzen 
wir auch gerne Bilder ein, die aus verschiedenen Winkeln auf-
genommen sind. Hierbei nutzen wir sowohl Vollansichten als auch 
angeschnittene oder extrem gewinkelte Bilder, um eine neue 
Aussagekraft zu schaffen und mit der Nüchternheit frontaler Auf-
nahmen zu brechen.
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Details

In unseren Abbildungen legen wir größten Wert auf Präzision und 
Liebe zum Detail. Durch den Einsatz von Tiefenschärfe erzielen 
wir eine erstklassige Wirkung der Bilder. Dadurch werden Texturen 
und Details betont und die Hochwertigkeit der Produkte in den 
Fokus gerückt.
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The Illustration Style
Der Illustrationsstil von Becker dient dazu, komplexe Prozesse, 
Funktionen und abstrakte Konzepte auf eine klare und einfache 
Weise zu visualisieren. Dabei bleibt der Stil reduziert und klar, ohne 
verspielt zu wirken.
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MMS 4.0PF3020

PF3020

PF2020

PF5021

PF5031

PF2020

PF1010

PF1020

PF3020

PF2020

PF3020

PF2020

Up to
 

4,000 m

Sensor

Sensor

Line 1

Line 0
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PF5031

Sensor

Layout

Beckers Formensprache ist geprägt von klaren, kantigen Schnitten 
und einer isometrischen Perspektive. Der Einsatz von Gitterstruk-
turen im Hintergrund unterstützen die Ansicht der Illustrationen.

Durch den Verzicht auf unwichtige Details wird eine schnelle und 
klare Verständlichkeit der Botschaft erreicht. Die Farbwelt der 
Illustrationen wird von Blautönen aus der Farbtabelle bestimmt, 
wobei andere Farben gezielt eingesetzt werden können, um Akz-
ente zu setzen.

Text wird in der Regel begleitend verwendet,jedoch sollte sie nach 
Möglichkeit nicht als integraler Bestandteil der Illustrationen dienen, 
um eine vielseitige Verwendung in unterschiedlichen Abbildungs-
größen zu ermöglichen..

Um eine präzise und klare Darstellung zu gewährleisten, werden 
Objekte mit harten Licht- und Schattenkanten gestaltet.
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The Iconography
Icons dienen der einfachen und direkten Darstellung von Informa-
tionen und Interaktionen. Hierfür wird das Font Awesome Set als 
Basis verwendet, welches perfekt in die Layoutsprache von Becker 
passt und eine große Auswahl an Standard-Icons bereithält, die 
kontinuierlich erweitert wird. Sollten Symbole fehlen, die aufgrund 
der spezifischen Branche von Becker Mining Systems benötigt 
werden, können sie intern erstellt und dem Font Awesome Stil 
entsprechend ergänzt werden.

Jedes Icon ist einem bestimmten Begriff zugeordnet und wird nur 
im entsprechenden Kontext verwendet.
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1/4

1/4
1/4

1/4

Lorem Ipsum

1/4

Lorem Ipsum

Lorem Ipsum

x3

x1.5

Größe, Platzierung und Abstände

Alle Icons sind innerhalb einer nicht sichtbaren quadratischen 
Grundfläche platziert. Sie definiert die jeweilige Icongröße und 
hilft bei der Platzierung und Ausrichtung.

Wichtig ist eine feine und präzise Wirkung der Icons im Gesamt-
layout. Deswegen werden sie bei Bildschirmmedien in Originalgröße 
eingesetzt und pixelgenau scharf dargestellt. Außerhalb von Bild-
schirmmedien orientiert sich die Größe an der im Zusammenhang 
verwendeten Textgröße. Kleine Icons sollten die 1,5 fache Größe des 
Textes in Pt haben, große Icons die 3 fache Größe des Textes in Pt.

Icons stehen bevorzugt links oder rechts neben dem zugehörigen 
Text. Dabei werden sie zentriert am Text ausgerichtet. Der Mindest-
abstand zum Text beträgt ¼ der Grundfläche. Werden mehrere 
Icons nebeneinander platziert, beträgt auch hier der Mindest-
abstand ¼ der Grundfläche.
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The Layout Structure
Klar und flexibel

Die flexible Layoutstruktur von Becker Mining Systems ermög-
licht es, Inhalte klar und präzise zu vermitteln. Ob in vollflächiger, 
zweispaltiger oder dreispaltiger Darstellung oder aufgeteilt in 
mehrere Blöcke – das Layout passt sich der Botschaft an. Mehrere 
Layoutstrukturen können miteinander verbunden werden, um das 
gewünschte Ergebnis zu erzielen.

Doch trotz dieser Flexibilität ist es von größter Bedeutung, dass 
die Klarheit und Übersichtlichkeit des Gesamtbildes erhalten blei-
ben. Dementsprechend sind Abstände, Freiräume und Satzspiegel 
– abhängig vom Medium – vorgegeben.

Anwendung der Layoutstruktur

Flächen können in allen Farben der Palette als Vollton oder Verlauf 
gestaltet werden und auch aus Fotos bestehen. Diese Volltonflächen 
dienen dazu, Typografie, Designelemente oder Produktabbildungen 
hervorzuheben oder als eigenständiges Designelement eingesetzt 
zu werden. Insgesamt ermöglicht die flexible Layoutstruktur von 
Becker Mining Systems eine präzise und vielseitige Darstellung 
von Inhalten.
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Gestaltungsprinzipien

Das Layout sollte klar und übersichtlich strukturiert sein. Das be-
deutet, dass Elemente wie Text, Bilder und Grafiken so angeordnet 
werden, dass sie leicht zu erfassen sind und eine klare Hierarchie 
haben. Dies erleichtert es den Betrachtern, die Informationen zu 
verstehen und sich auf das Wesentliche zu konzentrieren.

Freiräume sind wichtig, um dem Design Atmung zu geben. Durch 
den gezielten Einsatz von leeren Flächen wird das Gesamtbild har-
monischer und weniger überladen. Freiräume helfen auch dabei, 
eine angenehme Lesbarkeit zu gewährleisten.

Rechtecke können als Designelemente verwendet werden, um 
visuelle Struktur und Ordnung zu schaffen. Sie können als Hinter-
grund für Texte, Bilder, Illustrationen und Diagramme dienen, um 
sie hervorzuheben. Durch den Einsatz von Rechtecken können 
verschiedene Elemente miteinander verbunden und visuell zusam-
mengehalten werden – das Auge wird somit besser geleitet.
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Gestaltungselemente

Das Layout nutzt primär Rechtecke als Gestaltungselement, die 
für Struktur und eine klare Linienführung sorgen. Diese können 
als Hintergründe für Hervorhebungen, als Header, als Aufzählung-
spunkte in Bulletpoint-Listen und als Schaltflächen für UIs eingesetzt 
werden. Abgerundete und abgeschrägte Ecken sind grundsätzlich 
zu vermieden und immer in 90° Grad-Winkeln zu setzen.

Eine zusätzliche Gestaltungsmöglichkeit sind sechseckige Waben. 
Diese lockern das Layout auf und heben Elemente wie Icons hervor. 
Anstelle von Kreisen verwenden wir Waben, um einen modernen 
Look zu erzielen. Waben werden immer flachseitig platziert, nie 
auf einer Spitze. Dies sorgt für Stabilität und Klarheit im Design, 
da sich Rechtecke und Waben durch ihre horizontale und vertikale 
Linienführung ergänzen.
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DIGITAL MINE

ENDISMINESUPPO RT

MINCOSMINETRAN S

SMARTCOM
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Gestaltungselemente

Zusammenfassend setzen wir auf klare Rechtecke und gegeben-
enfalls sechseckige Waben für ein ausgewogenes Layout. 
Abrundungen, Kreise und auffällige Schrägen werden vermieden, 
um ein harmonisches Erscheinungsbild zu gewährleisten.
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<BUTTON > BUTTON < >

Zulässige Umsetzungen Unzulässige Umsetzungen

	■ List Level I
	■ List Level I

	■ List Level II
	■ List Level II

     List Level I
     List Level I

            List Level II
            List Level II

Custom System Designs
Every mine is different, so should a system 
layout be: From energy supply to communi-
cation systems and transport solutions. We 
analyse all the available information and find 
the best possible solution.

Custom System Designs
Every mine is different, so should 
a system layout be: From energy 
supply to communication systems 
and transport solutions. We analyse 
all the available information and find 
the best possible solution.
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Absatzformat: Headline (h1) 

	■ Wächst von unten nach oben (a und c)
	■ Wird im 1. Sechstel platziert
	■ Sollte nach Möglichkeit auf max. zwei Zeilen Beschränkt werden
	■ Wörter, wie Produktnamen, können farbig hervorgehogen werden

Absatzformat: Intro Indented

	■ Wächst von oben nach unten (b und d)
	■ Wird im 2. Sechstel platziert
	■ Sollte nach Möglichkeit auf max. sechs Zeilen Beschränkt werden
	■ Ist auf eine feste Breite beschränkt: nutzt zwei des 3-Spalten-

Layouts (e)

a)

c)

b)

d)

e)
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Absatzformat: Highlight 

	■ Wird für Absatzüberschriften verwendet (a)
	■ Geht nur über eine Spalte

Absatzformat: Highlight Span

	■ Geht über alle Spalten (b)

a)

b)
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Spaltenlayouts

Seite:  2 Columns 

	■ Seitenlayout mit Seitenzahlen (2 Columns Pagination) 
	■ Seitenlayout leer (2 Columns Blank) 

Seite: 3 Columns

	■ Seitenlayout mit Seitenzahlen (3 Columns Pagination) 
	■ Seitenlayout leer (3 Columns Blank) 
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